Corso di formazione sul Management dello Sport

Obiettivi formativi: Obiettivo del corso di Management dello Sport ¢ I’individuazione delle
caratteristiche che consentono di analizzare la nascita e lo sviluppo delle imprese e delle
organizzazioni che operano nell’indotto dello sport (associazioni no profit, societa sportive
professionistiche, federazioni, leghe, produttori di attrezzature, sponsor, organizzatori di eventi,
fornitori di nuove tecnologie, ecc.). | temi trattati, partendo da una definizione del tempo libero,
dell’ambiente esterno e del settore, intendono favorire la comprensione della complessita di
relazioni che si sviluppano tra i numerosi stakeholder che operano nell’ambito dello sport
contemporaneo fornendo ai docenti delle materie di indirizzo (economia aziendale, discipline
giuridiche e scienze motorie) gli strumenti economico-gestionali e di marketing utili alla
implementazione di strategie didattiche che costituiranno la base per I’implementazione dell’offerta
formativa rivolta allo studente dell’indirizzo AFM-Management dello Sport.

Principali tematiche del Corso: le tematiche di formazione verteranno principalmente sui temi di
gestione e marketing delle societa e degli impianti sportivi, organizzazione nelle societa e
nell’associazionismo sportivo, pianificazione e realizzazione degli eventi, turismo sportivo,
fruizione e distribuzione diretta, mediata e virtuale dello sport, con particolari approfondimenti
relativi ai nuovi media (social networks, metaverso, VR, ecc.).

Durante il corso saranno offerti anche spunti per I’organizzazione di percorsi di PCTO per gli
studenti del triennio.

I primi due incontri, rispettivamente di 3 e 2 ore ciascuno, saranno dedicati ad un approfondimento
del ruolo dello sport e del turismo nella fruizione e gestione del tempo libero ed all’analisi
dell’ambiente esterno (economico, sociale, tecnologico, legislativo) in cui si muovono le
organizzazioni sportive contemporanee.

Metodi didattici: Lezioni interattive, esercitazioni, lavori di gruppo. 1l Corso avra un approccio
teorico-pratico di tipo laboratoriale, anche mediante la presentazione di applicazioni multimediali,
proponendo ai docenti lo sviluppo di project work, modalita didattiche che potranno essere
condivise e applicate in classe con gli studenti del triennio.
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